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. Onistvaraju lazne poruke kako bi napali odredene

“f;';f’ :;.; grupe, kao sto suzene, LGBT+ zajednica, migranti
2 il manjinske grupe. lehov cilj je da mrznja postane 6 PORODGA
~ viralna. Ljudi uglavnom veruju svojoj porodici i

bliskim prijateljima, sto ih cini ranjivim u

= o e dnosu na dezinformacije | sadrzaje bez
2. ZAVERENICI T cokazako j
.5 ! je dele clanovi porodice ili prijatelii.
DEZINFORMAC”A NAM DOLAZI Oni stvaraju teorije bez naucnih dokaza ili

UMNOGIM OBLICIMA: VEB- PPN 7 ol koo stvarme b ituacjome krize fi -~
SAJTOVI, SNIMCIEKRANA, S Nemira. . NI INFILTRIRANI AGENT
AUD'O'SNIMC', VlDEO'SNlMCI ITD 3. IMITATORI A ‘\ | neko ziviili radi, i traze od vas daim poverujete jer

Tvrde daimaju stvarne mf‘ormacue o tome gde
Imaju ,uvid” u tu stvar. To Cine bez dokaza.

Oni |m|t|raju stvarne medije ili se pretvaraju da su
novinari. Zele da posetite njihovu internet stra-
nicu, koja je cesto puna oglasa koji im donose

novac. Ponekad zele i da njihova politicka poruka s. é“:l“il:A

postane viralna.

| JUDIKOJIIH PRAVE | STOJE W Simiéjaju Sale koje ki n shiataj

dele ih kao istinu. Sala se pretvarau

IZA NJIHIMAJURAZLICITE 4. VARALICE L1 oo
NAMERE. Oni kreiraju lazne sadrzaje predstav- .

ljajuci se kao brendovi ili koriste
krizne situacije kako bina prevaru
pribavili podatke ili novac.

Nthova popularnost im daje kredibilitet,
~ ali oni dele dezinformacije ili sadrzaje
S bez dokaza.

5. POLITICAR]

A Moc¢ dolazi s kredibilnoscu, ali neki
FE Yy polltlcarl koriste poverenje kOje su stekli
o9 kako bi sirili lazi i pokusali da preoblikuju '00 BOT
y Javnu debatu. Osoba koja je angazovana kako bi up-
ravljala laznim nalozima na drustvenim

medijima, sirila dezinformacije i tako
uticala na javni diskurs.
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