DESET LIKOVA
DEZINEQRME

1. GENERATORI MRENJE

N Oni stvaraju lazne poruke kako bi napali odredene
X 2 skupine kao sto suzene, LGBT+ zajednica, migranti B

= ’* Il manjinske skupine. CI|J im je da mrznja postane 6 °B _ EL’

I & viralna.

Ljudi uglavnom VjerUJu SVOJOJ obitelji i bliskim
prijateljima, sto ih Cini  ranjivima u odnosu na

= o e deszormacue i sadrzaje bez dokaza koje dijele
=. EAVJERENICI e £ 90 lanovi obitelj
i 9% ji ili prijatelji.
DEZINFORMACIJANAMDOLAZ] o stvaraiu taori | panilf

ni stvaraju teorije bez znanstvenih

UMNOGIM OBLICIMA: U OBLIKU 0. O [l .
WEB STRANICE, SNIMKE e situacijama krize ili nemira. ° “I I“FILTRIRA“I AGE“TI
EKRANA, AUDIOSNIMKE, VlDEO' 3. IMITAT°RI A ‘\ | lliradi| traze od vas da im povjerujete jer imaju ,uvid” u tu

Tvrde daimaju stvarne informacije o tome gdje netko zivi
stvar. To Cine bez dokaza.

SN'MKE, |TD | Oni Imitirgju stvarne medije ili se pretvaraju da su
&S B novinari. Zele da posjetite njihovu internetsku strani-
cu, koja je cesto puna oglasa koji im donose novac.

Ponekad zele i da njihova politicka poruka postane s. é“:l“il:E

viralna.

|ZA DEZlNFORMACUA STOJE e Q Smisljaju sale, ali neki ljudi te sale ne shvate,

paihdiele kao da su istinite. Sala se tako

LJUDIKOJIIH S"I:VARAJU | KOJI 4. VARALICE §8 1 ) protvaraucbmanu
SVIIMAJURAZLICITE NAMJERE. Oni kreiraju lazne sadrzaje predstavljajuci =

se kao brendovi ili koriste krizne situacije
kako bi prijevarom pribavili podatke ili
novac.

Njihova popularnost daje im vjerodostoj-
~ nost, ali oni dijele dezinformacije lli
W E— sadrzaje bez dokaza.

5. POLITICAR]

Qi Moc¢ dolazi s VjerOdOStOJHOSCU a neki
FE Yy polltlcarl koriste povjerenje koje su stekli
o9 kako bi sirili lazi i pokusali preoblikovati '00 B°T°v.
y Javnuraspravu. Osobe koje se angazira kako bi upravijale
Iaznlm racunima ha drustvenim medijima u

svrhu sirenja dezinformacija, u pokusaju da
se utjece na javni diskurs.

Izvor: Own Elaboration
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